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            Пояснительная записка
АКТУАЛЬНОСТЬ РАБОТЫ. В настоящее время в Чувашии - 26% населения занято в предпринимательстве. Для Чувашии этот показатель выше Российского, но он приносит всего 6% дохода в бюджет. Так как Чувашия небогата природными ресурсами, то правительство делает ставку на предпринимательство. Н. Фёдоров поставил задачу перед правительством создать благоприятные предпосылки для развития предпринимательства. Первый этап введение одного окна для получения документов на открытие собственного дела.


Сейчас многие молодые люди имеют желание открыть собственное дело, и это желание совпадает с интересами правительства. Однако рост частного предпринимательства происходит медленно, потому что даже если у человека есть желание открыть свою фирму, то он не знает с чего начать это дело. Ведь нужно знать какое предприятие открыть, что нужно покупателю и т.д.

Данный курс является начальным этапом в становлении будущего предпринимателя.

ЦЕЛЬ КУРСА. Представление учащимся основных сведений по открытию собственного дела. На практике изучить составление основного документа предпринимателя, бизнес-плана.

УНИВЕРСАЛЬНОСТЬ КУРСА. На практических занятиях учащийся может разрабатывать свой бизнес-план с учётом своих увлечений и привязанностей из любой области деятельности.

ЗАДАЧИ КУРСА. Помочь ученику в обоснованном выборе профиля дальнейшего обучения. На элективных занятиях учащийся познакомится с экономической основой предпринимательства, на практике просчитать достоинства и недостатки выбранного дела.

   Основное содержание курса

Содержание курса выстроено по принципу от простого  к сложному. От приобретения новых знаний и умений к их творческому применению. Курс разбит на три уровня, теоретический, практический (составление проекта) и защита. 

                                          Г Л А В А  № 1

          ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬ В РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКЕ.

                                           (15 часов)

Первый уровень.  Рассматривает темы от истории предпринимательства до технологии предпринимательства. Данный этап заканчивается тестированием на оценку предпринимательских способностей. Следующий этап данного уровня, выработка предпринимательской идеи.

                                            Г Л А В А  № 2

ПЛАНИРОВАНИЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

                   СОСТАВЛЕНИЕ ПРОЕКТА БИЗНЕС-ПЛАНА.

                                              ( 14 часов)

Второй уровень. Практический. Включает планирование предпринимательской деятельности. Поэтапное составление разделов бизнес-плана, с проработкой на классных занятиях и выполнением дома.

                                            Г Л А В А  № 3

                           ЭРУДИРОВАННОСТЬ АВТОРА.

                                               (5 часов)

Третий уровень. Заключается в оформлении, защите бизнес-плана. Знакомство с юридической основой предпринимательства.

    Методическая часть курс  

Элективные курсы по данной программе проводятся для расширения знаний учащихся в индивидуальном увлечении, каким то видом деятельности. Развитие увлечения ребёнка в форме предпринимательства, на примере открытия собственного дела наиболее эффективная форма обучения.

Поощрение деятельности учащихся, их достижений в теоретической части курса предлагаю по 100 бальной системе оценки знаний.


Практическая часть оценивается по трём уровням: актуальность поставленной задачи, новизна  решаемой задачи, научное и практическое значение результатов работы.

ПРИМЕРНЫЕ КРИТЕРИИ ДЛЯ ВЫСТАВЛЕНИЯ ОЦЕНОК ПО ТЕОРЕТИЧЕСКОЙ ЧАСТИ КУРСА.

100 - 80 баллов, оценка - «5»

79 - 60 баллов                - «4»

59 - 40 баллов                - «3»

менее 39 баллов - незачёт

ПРИМЕРНЫЕ КРИТЕРИИ ДЛЯ ВЫСТАВЛЕНИЯ ОЦЕНОК ПО ПРАКТИЧЕСКОЙ ЧАСТИ КУРСА.
                     Актуальность поставленной задачи
· Имеет большой интерес - «5»
· Актуальность определить сложно - «4»

· Носит вспомогательный характер - «3»

· Не актуальна  - «незачёт»

                               Новизна решаемой задачи

· Поставлена новая задача   -«5»

· Решение задачи рассмотрено с новой точки зрения - «4»

· Задача имеет элементы новизны - «3»

· Задача известна давно «незачёт»

           Научное и практическое значение результатов работы

· Результаты заслуживают практического применения - «5»
· Имеется новый подход к решению известной проблемы - «4»

· Можно использовать в научной работе школьников - «3»

· Не заслуживает внимания  - «незачёт»

Тематическое планирование курса

	   №
	                   Содержание курса
	               Часы

	
	
	Общие
	     В неделю

	
	ГЛАВА №1 Предприниматель в рыночной экономике.
История предпринимательства

Конкуренция

Тестирование на оценку предпринимательских способностей (практическая работа)

Структура бизнес-плана

ГЛАВА №2 Планирование предпринимательской деятельности. Составление бизнес-плана.
Оформление титульного листа бизнес-плана

Описание предприятия

Инвентаризация производственных фондов

План производственных помещений

Себестоимость продукции

Финансовый план

Назначение цены

Составление рекламы

Оценка риска

Расчёт точки окупаемости

ГЛАВА №3 Эрудированность автора.

Оформление бизнес-плана

Защита бизнес-плана
	    4

   10

     2
	1.

1.

1.

1.

1.

    1.

    1.

    1.

    1.

    1.

    1.

    1.

    1.

     1.

      1.

      1.

	                                          Итог
	     16


	    16


                 Литература

1. Абчук В.А.          Основы предпринимательства. Москва, 1195 г.

2. Акимов В.В.        Основы экономических знаний. Учебник для 9 - 10 кл.

3. Гольман И.А.      Практика рекламы. Новосибирск, 1991 г.

4.                               Гражданский кодекс РФ. Часть 1. Москва, 1994 г.

5. Липсиц И.В.         Бизнес-план  -  основа успеха. Москва, 1997 г.

6. Липсиц И.В.         Введение в экономику и бизнес. Москва, 1997 г.

7. Леонтьев А.В.      Технология предпринимательства. Москва, 2000 г.

8. Симоненко В.Д.   Основы предпринимательства. Брянск, 1997 г.

9. Хизрич Р.              Предпринимательство, или как завести собственное   
                     дело и добиться успеха. Москва, 1992 г.
10.                                Энциклопедия малого бизнеса. Москва, 1994 г.
Бизнес-план

создания 

                                                   (Название предприятие)

Адрес предприятия:   
Предприниматель:  _______________________________________________                                    
Домашний адрес:   ________________________________________________

Юридический адрес: ______________________________________________
Телефон:  ______________________                                
Суть предполагаемого проекта:  

Совокупная стоимость проекта:
Данная публикация является авторской и без разрешения разглашению не подлежит.
Описание предприятия
	Год образования
	

	Организационно-правовая форма и вид собственности. (акционерная, частная,  кооперативная, муниципальная).
	

	Численность рабочих.
	

	Вид деятельности.
	

	Виды выпускаемой или реализуемой продукции работ услуг.
	

	Среднемесячный объём выпускаемой продукции.
	

	Слабые и сильные стороны предприятия (качество продукции, возможность сбыта, уровень производственных издержек, уровень технологий, уровень менеджмента).
	


Характеристика продукции
	Характерные свойства продукции, которые делают её единственной в своём роде.
	

	Соответствие установленным стандартам.
	


Спрос и рынок сбыта
	География спроса (территория сегментирования).
	

	География сбыта продукции.
	

	Основные потребители продукции.
	

	Основные конкуренты.
	

	Преимущества выпускаемой продукции (качество, цена, ресурсообеспеченность)
	


Инвентаризация производственных фондов
	№
	Мебель, оборудование, расходные материалы
	   Количество
	     Цена

	
	
	
	

	                             Итог:
	


Планировка помещения
1. Планировка выполняется на миллиметровой бумаге в масштабе.

2. Размещается необходимое оборудование согласно нормам СНИПа.

3. Размещённое оборудование очерчивается  по периметру.

Расчёт себестоимости
      Расчёт себестоимости ведётся по стандартной формуле, вычисления ведутся из расчёта затрат за месяц :

С =СМ + СЭ+АО+РОП+НО+ПО+СС+ЗДР; (Руб.)   где
СМ – Материальные затраты;

СЭ – Электрозатраты;

АО – Амортизационные отчисления;

РОП – Фонд заработной платы;  (Из расчёта не ниже прожиточного уровня).

ПО – Пенсионные отчисления;  (Фиксированный ежемесячный платёж).

НО – Налоговые отчисления;     (Единый налог 13%).

Сс – Социальное страхование;   (3,9% государственного страхования).

ЗДР – Другие затраты;   (Аренда помещения, реклама, транспортные затраты, непредвиденные затраты).
Финансовый план
	Производственно-экономические показатели  на планируемый период.
	Сумма в рублях

	Объём выпускаемой продукции
	

	Выручка от реализуемой продукции
	

	Затраты на производство реализуемой продукции.

Материальные затраты, М3
Электрозатраты, Э3
Амортизационные отчисления, А3
Расходы на оплату труда, Роп
Налоговые отчисления, Но
Пенсионные отчисления, По
Социальное страхование, Сс
Оплата кредита, Окр
Другие затраты, Здр
	

	Планируемая прибыль(+), убыток(-).
	


Расчёт точки окупаемости

К= 
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СФЗ - постоянные расходы.

ПЗшт- переменные  расходы на одно изделие.

ПЗшт=
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;       ПИ - Переменные затраты.

Организационная структура предприятия
                                    


Директор   
                                                     Бухгалтер
                                       Работники
План маркетинга.
Характеристика конкурентов
	Конкуренты
	Сильные стороны
	Слабые стороны

	
	
	

	
	
	


 Вывод: для того чтобы занять своё место на рынке рядом с уже существующими конкурентами, надо:

Реклама
	Покупая наши товары,

                                вы помогаете детям.

Умелец
Производит и реализует       товары народного потребления.

В ассортименте: фартуки, халаты, детские    и взрослые лопаты.

Эти и другие изделия мы можем изготовить также по вашему заказу.

Наш адрес______________________________

Принимаем заказы по тел.________________

________________________________________

Доставка бесплатно

	







 Оценка риска
Оценка риска
	Возможные источники угрозы
	                               Принимаемые меры



	
	в случае внезапного    возникновения угрозы
	направленные на предотвращение возможной угрозы

	
	
	


Руководитель предприятия___________________________

Главный бухгалтер __________________________________

Технико-экономическое обоснование кредита в сумме

Наименование заёмщика_____________________________

Приложение 1





Слоган








Зачин








Справочные сведения








Информационный блок
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